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Neuer Mark

Nachdem auf dem DIY-Boulevard
im vergangenen Jahr in KéIn
erstmals der neue Markenauf-
tritt der Belton-Grundierungen
sowie Spezial- und Effekflacke
vorgestellt wurde, présentiert die
Peter Kwasny GmbH jetzt auch
ihr 6kologischstes Belfon-Pro-
dukt im neuen Markenauftritt: Mit
Aquacolours, Aquaprimer und
Aquaradiator wurde das Naming
der ,Belton free"-Produkilinie in-
ternationalisiert. Wassertropfen
und Bldtter vermitteln auf dem in
Altpapieroptik gestalteten Efikett
die 6kologische Ausrichtung des
wasserbasierenden Lacksprays.

Neuheiten

enauftritt

Der Wasseranteil wurde von
95 quf 99 Prozent weiter erhoht,
somit ist das Produkt nahezu 16-
semittelfrei. AuBerdem wurde
das Sprlhbild noch weiter ver-
feinert, was dem Anwender, der
I6semittelhalfige Lacksprays
gewohnt ist, entgegenkommt.
Unveréndert ist laut Hersteller
die clevere Ausstattung, beste-
hend aus Klarsichtkappe, zwei-
tem Spruhkopf sowie Kinder-
und Spruhsicherung. Belton free
ist witterungsbestdndig und ge-
ruchsneutral, daher ideal flr ge-
ruchsensible InnenrGume wie
Kinderzimmer.
www.belfon.de

Torffrei und innovativ

Flir gesunde Pflanzen und Klima-
schutz; Mit dem torffreien Indoor-
Sortiment présentiert Westland
innovative Erden in modernem
Design. Die Erdenmischungen
flr Zimmerpflanzen, Orchideen,
Kakteen und Sukkulenten, Zi-
truspflanzen und Bonsai sind
exakt auf die BedUrfnisse der
Pflanzen abgestimmt, so West-

land. Optimale Wachstumsbe-
dingungen und Wasserversor-
gung fir Monstera, Einblatt &
Co. bietet die Zimmerpflanzen-
Erde aus Kokosfaser, kompos-
tierter Rinde, West+ Faser, Sera-
mis Pflanz-Granulat, Perlite und
Zinkkomplex.
www.seramis.com/westland/
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Grundierung - Apprét

weill - blanc - white
matt - mat - matt
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s freibt die
in den Garten?

Die neue Gartenmarkfstudie
2023 von Konzept & Markt, Anxo
und dem diy-Fachmagazin ist
erschienen. Unter der Leitfrage,
wie es um Nachhaltigkeit und
junge Zielgruppen steht, wur-
den 2.000 Gartenmarktkunden
befragt. Die neue Reprdsentativ-
studie analysiert unfer anderem,
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was die Kunden unter Nachhal-
tigkeit verstehen, welche Anbie-
ter fur sie glaubwardig sind und
wer die Generation Z flr Bau-
mdrkfe begeistert. Zudem gibt
sie Antworten rund um die The-
men Inflation und Energiekrise.
www.diyonline.de/

garfenmarkfstudie-2023.

GARTENMARKTE 2023

WIE STEHT ES UM NACHHALTIGKEIT
UND JUNGE ZIELGRUPPEN?
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